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 Книга символизирует просвещение. 
 

 Сосуд Гигиеи – известный символ медицины. 
 

 Призыв «Учись быть здоровым» демонстрирует главную задачу 
организации - просвещение населения в вопросах, касающихся 
вопросов сохранения и укрепления здоровья. 



Интернет-пространство: 
онлайн-проект «Учись быть здоровым!» 

 Ежедневная онлайн-трансляция обучающих лекториев. 
 Формат выступления индивидуальный или в форме беседы. 
 Предварительный анонс в СМИ.  
 Возможность задать вопросы и получить ответы. 
 Возможность просмотра видеозаписи в любое время. 

Самые популярные темы в 2021 году: 
«Вакцина от COVID-19: ответы на основные 
вопросы» – 11 415 просмотров 
«Последствия отказа от вакцинации» – 6 494 
просмотра 
«Вакцинация от COVID-19 больных сахарным 
диабетом» – 2 843 просмотра  

За 2021 год было проведено 214 эфиров, 
количество просмотров составило 143 968.  



Интернет – пространство:  
ежедневные посты  в социальных сетях. 

За 2021 год опубликовано 823 поста в ВКонтакте. 

Темы для обзоров выбираются по актуальности и важности в данный момент времени.  



Интернет-пространство: 
видеоролики для целевых групп населения (микротаргетинг) 

 Ежемесячное изготовление и трансляция видеоролика. 
 Обеспечение минимального количества просмотров 12 000 уникальными пользователями. 
 Ролик показывается пользователю только один раз, исходя из настроек по полу, возрасту, 

интересам и запросам. 
 Январь - «Онкоскрининг в рамках диспансеризации» (30 301 просмотров), 

Февраль – «Вакцинация детей и подростков» (21 298 просмотров) 
Март – «Мужское здоровье» (44 733 просмотра) 



Телерадиопроект «Быть здоровым – здорово!»  

 Многокомпонентный формат: телевидение, радио, интернет-
сайт и социальные сети. 

 Трансляция на ведущем региональном канале – ГТРК «Пенза». 
 Еженедельный выпуск. 
 Актуальные темы сохранения здоровья. 
 Предварительный анонс и повтор трансляции. 
 Популярный и востребованный жителями. 



Образовательный онлайн-проект 
«Единое родительское собрание»  

 Межведомственный проект Министерства здравоохранения и Министерства 
образования. 

 Формат – ВКС. 
 Подключение всех школ области. 
 Ежемесячные выступления главных внештатных специалистов Минздрава. 
 Аудитория – родители учащихся и педагоги. 
 Освещение актуальных вопросов сохранения детского здоровья. 



Флэшмоб «Спасая себя – спасаем других! 
#ВакцинаЖизнь» 

 Проект главных внештатных специалистов Минздрава Пензенской области. 
 Одобрен органами исполнительной власти Пензенской области. 
 Многокомпонентный формат: социальные сети, телевидение, интернет, социальная реклама. 
 Трансляция видеороликов в кинотеатрах. 
 Распространение практики проекта в другие министерства.  



Аудиореклама в эфире внутреннего радио торговых центров 

Формат – стихотворная форма и проза. 

 Трансляция в 19 магазинах региональной торговой сети «Магазин моего района»  

 Ежемесячное изготовление. 

Частота - от 32 240 до 33 410 трансляций ежемесячно.  



Проект «Бабушка. Онлайн»  
Межведомственное взаимодействие с 

Общероссийским народным фронтом. 

Формат – ВКС. 

Аудитория – люди старшего пенсионного 
возраста. 

Подключение домов престарелых и 
пансионатов. 

Выступления врачей по медицинской 
профилактике. 

Возможность «живого» общения. 



Творческие конкурсы 
Приурочены к значимым датам в здравоохранении. 

Члены жюри – ГВС Минздрава Пензенской области. 

Информационная поддержка региональных СМИ. 

 



Межведомственное взаимодействие с 
администрациями муниципальных образований 

Размещение материала на сайтах. 
Охват больших групп населения. 
Регулярность публикаций. 
Актуальная информация. 



Взаимодействие с СОНКО 
Формат – оффлайн и онлайн. 

Аудитория – дети и подростки. 

Актуальные темы: «Профилактика вредных 
привычек», «Оказание первой 
доврачебной помощи» и «Пандемии 21 
века, профилактика острых респираторных 
заболеваний, вопросы вакцинации». 

Использование уникальных, единственных 
в своем роде, изготовленных по 
индивидуальному заказу наглядных 
пособий. 

Регулярность проведения. 

Охват больших групп целевой аудитории. 

 



Размещение информационного материала на 
сайте информационного агентства «Пенза – 

Пресс» в специализированной рубрике 
«Дежурный врач» 



Социальная реклама 

Широкоформатные  
баннеры 

Остановочные 
павильоны 

Плакаты в общественном 
транспорте 



СПАСИБО 
ЗА ВНИМАНИЕ! 


